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DISCIPLINA: Marketing 

Vigência: a partir de 2022/1  Período letivo: 2022/1  

Carga horária total: 40h  Código:   

Ementa: Estudo sobre planejamento estratégico organizacional, identificação de 

missão, visão e valores organizacionais. Análise de público alvo, de ambiente e 

de posicionamento de mercado. Reflexão sobre planejamento de marketing e 

sobre estratégias de marketing analisando os 4 P’s. Busca de compreensão 

sobre comportamento do consumidor e pesquisas de mercado. 

 

Conteúdos  

UNIDADE I - PLANEJAMENTO ESTRATÉGICO 

1.1 Missão, visão e valores organizacionais 

1.2 Objetivos e metas organizacionais 

 

UNIDADE II - PLANEJAMENTO DE MARKETING 

2.1 Sumário Executivo 

2.2 Análise de Ambiente 

2.3 Definição do Público-alvo  

2.4 Definição do Posicionamento de Mercado: como o cliente vê o 

seu negócio 

2.5 A Definição da Marca 

2.6 Definição de Objetivos e Metas  

2.7 Definição das Estratégias de Marketing 

2.7.1 O Composto de Marketing 

2.7.1.1 Produto  

2.7.1.2 Preço  

2.7.1.3 Praça  

2.7.1.4 Promoção 

2.7.1.5 Pessoas 
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