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DISCIPLINA: Organização de Eventos Artísticos e Culturais 

Vigência: a partir de 2017/1 Período letivo: eletiva 

Carga horária total: 60 h Código: SS_EVE.77 

Ementa: Estudo de representações artísticas e culturais materializadas por 
meio da promoção de eventos no âmbito brasileiro. Busca de compreensão 
sobre noções de cultura e de arte em suas projeções na atividade de promoção 
e organização de eventos. Busca do entendimento sobre eventos artísticos e 
culturais como estratégia de relacionamento das organizações com seus  
públicos. Aprofundamento e experimentação de planejamento em evento 
artístico e cultural. 

 
Conteúdos 
 
UNIDADE I – Arte, Cultura e Eventos 

1.1 Noções de cultura (revisão) 
1.2 Cultura erudita e cultura popular (revisão) 
1.3 Conceitos e Tipos de eventos artísticos e culturais  
1.4 Marketing Cultural 
1.5 Mecenato 
1.6 Patrocínio 
  

UNIDADE II – Organização de Eventos Artísticos e Culturais  
2.1 Eventos artísticos e culturais e suas interfaces com turismo 
2.2 Planejamento 

2.2.1 Pré-evento 
2.2.2 Trans-evento 
2.2.3 Pós-evento 
2.2.4 Briefing (revisão) 
2.2.5 Divulgação 
2.2.6 Avaliação 

2.3 Postura profissional em organização de eventos artísticos e 
culturais 
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