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DISCIPLINA: Gestão de Varejo 

Vigência: a partir de 2019/2 Período Letivo: 6º semestre 

Carga horária total: 30 h Código: 

Ementa: Estudo do processo de compras e controle de estoque no varejo de 
moda. Visual Merchandising no ponto de venda, interiores comerciais e vitrinas.  

 
Conteúdos 

 
UNIDADE I –Varejo de Moda  

1.1 Tipos de varejo de Moda 
1.2 Compras, planejamento e consumo no varejo de Moda 
1.3 Decisões de compras através do mix de produto 
1.4 Política de preços e promoções 

 
UNIDADE II– Visual Merchandising  

2.1 Princípios básicos do design no planejamento do espaço 
2.2 Percepções e estímulos no ponto de venda 
2.3 Visual Merchandising em pequenas lojas 
2.4 Visual Merchandising em cadeia de lojas 
2.5 Funções do Visual Merchandiser 

 
UNIDADE III– Interiores Comerciais  

3.1 Disposição de produtos 
3.2 Expositores 
3.3 Sinalização e Etiquetagem 

 
UNIDADE IV - Vitrina  

4.1 Função das vitrinas 
4.2 Planejamento de vitrinas 

   4.2.1 Calendário de vendas 
   4.2.2 Controle, qualidade e manutenção 

4.3 Composição das vitrinas 
   4.3.1 Conceitos, temas e esquemas 
   4.3.2 Cor 
   4.3.3 Comunicação visual 
   4.3.4 Manequins 
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