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DISCIPLINA: Empreendedorismo 

Vigência: a partir de 2019/2 Período Letivo: 5º semestre 

Carga horária total: 60 h Código: 

Ementa: Estudo de conceitos pertinentes à elaboração de Plano de Negócios, 
buscando abordar formas, tipos, métodos e técnicas para a implementação de 
negócios, bem como seus componentes. 
 
Conteúdos 
 
UNIDADE I –Empreendedorismo e Espírito Empreendedor 

1.1 Conceito 
1.2 Habilidades, atitudes e características dos empreendedores 
1.3 Fatores psicológicos e sociológicos 

 
UNIDADE II –Oportunidades de Negócios 

2.1 Identificação 
2.2 Seleção e definição do negócio 
2.3 Elementos essenciais para iniciar um novo negócio 
2.4 Informações ambientais 

 
UNIDADE III – Modelo de Plano de Negócios 

3.1 Plano operacional 
3.2 Plano gerencial 
3.3 Plano financeiro 
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