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DISCIPLINA: Pesquisa de Moda 

Vigência: a partir de 2019/2 Período letivo: 1º semestre 

Carga horária total: 30 h Código: 

Ementa: Estudo e análise das diferentes etapas que compõem o processo de 

pesquisa em moda. Aplicação de instrumentalização para interpretação e 
composição de propostas na área de moda. 
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