DISCIPLINA: Marketing

Vigéncia: a partir de 2023 1

Periodo letivo: [conforme matriz]

Carga horaria total: 60 h

Cédigo: CAVG_Diren.038

CH Extensao:

CH Pesquisa:

CH Pratica:

% EaD:

Posicionamento de Mercado. Apresentagao do

digital.

Ementa: Apresentacdo do conceito de marketing e do ambiente de marketing. Estudo da Segmentagdo e

composto de Marketing: Os 4P’s - produto, prego, praga e promogao.

Busca da compreensao das estratégias de mercado e construgdo de marcas. Introdugdo ao marketing na economia

Conteudos

UNIDADE | — Conceitos e Definigoes

1.1 Fundamentos de Marketing
1.1.1 Principais conceitos em Marketing
1.1.2 Elementos do Marketing

1.2 Orientag6es de Marketing

1.3 Ambiente de Marketing

UNIDADE Il - Bases do Marketing Estratégico

2.1 Origens da Estratégia e Elaboragao da Estratégia — Processo de planejamento estratégico]

2.2 Métodos de andlise estratégica

2.3 Principais opgdes estratégicas das firmas agroindustriais

2.4 Composto de Marketing

UNIDADE Ill - Segmentacao e Posicionamento

3.1 Segmentacao de mercado

3.2 Posicionamento de mercado

UNIDADE IV - Novos Modelos para o Marketing

4.1 Tendéncias fundamentais moldando o

Marketing

4.2 Novos Modelos para o Marketing na economia digital

4.3 Aplicagdes taticas de Marketing na economia digital
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